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About brand

ブランドは人々にある商品、サービス、ビジネスグ

ループなどに認識する様々な要素の総括である。

顧客
従業員

株主
競争企業

管理部門
ビジネス
パートナー

求職者
サプライヤー

メディア 公衆
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ブランドマネジメントの新しい定義

過去のブランドマネジメントの定義

ブランドマネジメントは現在、部分的で、平和で、教科書のような過程ではなく、ブ
ランドマネジメントに新しい理解をしなければなれない。現在のブランドは消費者中
心であるはず、消費者がいなければ、ブランドがない。

市場部、ブランド部そして広告代

理店の機能がある

管理規則と定義を改善するプロセ

スがある

持っていれば長期により優れるこ

とになる状態がある

ブランドマネジメントのマスター

が把握したテクニクスがある

会社全体的な戦略がある

管理、改革に割れない部分がある

高層の管理の核心な機能がある

業務中に核心なプロセスがある

全会社また業務連絡がある人と繋ぐ

ネットがある

優れた状態を保ちにくい状態がある

学習と創造を続ける領域がある

現在のブランドマネジメントの定義
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昆生について

2017年8月に成立され、1.88億円に融
資され、国内外のブランドマネジメント
事業に専念している会社、ブランドの授
権、ブランド代理運営、販売営業、ブラ
ンド作りなど一体化している会社。

Brand Operation and Lisence（BOL）
即ちブランドの運営と授権のビジネスパート
ナー。運営（Operation）と授権（ Licence）
を通じて合弁（Acquisition）、連合（Joint 
Operatation）など方式で、ブランドの完全な
権益を獲得、ブランドに対してい全方位で、全
周期で管理と運営する。
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ブランドの道

资本运营ブランドの拡張と資本の運作

ブランドの授権

ブランドの連合

二つか二つ以上のブランドが連合し、
ブランドの影響力とブランドの投資価
値を上げる。ブランドのイメージが更
新され、新しい市場を開け、それでブ
ランドの連合がすごく大事である

自身のブランドの長所を利用し、合

法な契約で授権されたものにブラン

ドの内容を使い、ある商品を生産す

るか、あるサービスを提供する

資本がブランドの価値を持ち上げ
資本がブランドの行為を制限し、ブラ

ンドの回収率を上げる
資本はブランド競争の押し
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組織の道

ブランド
管理

ブランド
運営 技術革新 産業核心

昆生日品ブラン
ド管理有限会社

昆生（大連）ブラン
ド管理有限会社

昆生サプライ
チェーン管理部

昆生デジタルテク
ノロジー有限会社
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昆生日品
ブランドマネジメントは昆生の核

心競争力である。長年の積み上げを
経ち、昆生日品は日本、フランスな
ど多国の有名なブランドに認められ、
中国の戦略的ビジネスパートナーに
なった

ブランド運営に専念し、完璧なプロのグ
ループを持ち、最大限で各ブランドの影響力
を持ち上げ、ブランドの潜在能力を開発する。
多種の国際的ブランドに長期提携の関係に

なり、各ブランドに全方位、多次元、全産業
面の運営またオーダーメイドサービスを提供
する。
昆生日品は国際ブランドと国内のサプライ

ヤーチェーンの整合に力入れ、産業連合、ブ
ランド連合を通じて企業の革新に促進する。
ブランド価値を高める。

◆

◆

◆
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昆生大連

昆生大連ブランド管理会
社は北の国家版権中心である。
ビジネスパートナーは、版権と知
的財産権二つの産業をめぐって、
遼寧省に立ち、東北地域を主に
サービスを提供し、全国また全世
界まで及ぼす。版権の登録、版権
の保護、ブランドサービス、基地
の生放送など提携事業に、北の地
域特色があるブランドマネジメン
ト産業を創造する。
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ビジネスパートナー
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ビジネスパートナー
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ビジネスパートナー

昆生はブランド運営とマネジメントを中心に、TMALL,京東、VIPShop、PDDなどを核
心な経営ルートとし、TikTok、Kwai、MOGUなど生放送チャンネルの経営ルートを開拓し、
云集、嗨团、一条などソシャールチャネールの経営ルート、愛庫存、鯨霊、洋葱などニ次販
売経営ルートまでも展開する。ブランド運営として、優秀な経営ルートを持ち、それに新し
い経営ルートを注目し続け、研究する。
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昆生デジタルテクノロジー

•NFTデジタル芸術館

•数名の国内外芸術家と

契約し、伝統芸術品を

デジタル芸術品の形に

開発し、芸術の元をた

だし、オンラン販売を

実現し、伝統芸術品業

界のデジタル化変革を

加速する。

•二次開発に授権し、ブラ

ンドの商業価値を高める

•ブランドの授権商品は芸

術品と組み、商品に新た

なイメージとシンプルを

与えた同時に、二次開発

された商品もブランドの

商業領域を豊富し、ブラ

ンドの価値を高め、芸術

品に新たな意義を与えた

艺术融合科技

中国と西洋の伝統的芸
術文化資源と現代のテ
クノロジーを融合し、
インタネット、ゾン
チェーン、デジタル化
など最新な技術で、伝
統芸術品の展示方式、
消費場所、そして消費
方式をテクノロジーの
革新によりレベルアッ
プする。より中国の伝
統芸術文化資源を継承
し、保護する同時に芸
術品のデジタル化、貨
幣化そして国際化を実
現する。
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昆生サプライヤーチェーン

インタネットのワンストップサービス

昆生サプライヤーチームはブランド運営の核心長

所を利用し、ブランドの革新、ブランドの普及、商

品のポジション、倉庫物流などワンストップ運営サ

ービスを提供する。サプライヤー企業に商品の代理

運営、企業ブランドのコンサルティングサービスを

提供する。伝統企業が最低限のコストで運営から企

業戦略に浸透する。デジタルマーケティング時代に

、（授権）ブランドを再定義し、企業の営業利益を

高める。
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昆生成績

8,000,000 20,000,000 50,000,000

120,000,000

200,000,000

2017年 2018年 2019年 2020年 2021年

ブランド授権の業務内容の営業収益（年）

昆生起業チームはブランド運営とマネジメント業界に長期努力し、親会社が立ち上げた後、ブラ

ンド授権領域の業績は快速に成長している。我々はより長期的、持続可能の企業発展能力を求めて

いる。
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Write here
Something
about
Entrepreneurial activities differ substantially depending on 
the type of organization and creativity. Entrepreneurial 
activities differ substantially depending on the type of 
organization
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提携作業の標準モデル

ブランド企業は中国の全体業務を昆生に授権し、昆生
が業務の展開を担当する

昆生がブランド企業と共同運営、オンランブランドセ
ンターを設立し、昆生が業務の展開を主導する

M -BOL提携モデル
昆生がブランド企業の株を購入し、オンランブランド
センターを設立し、昆生が業務展開の全部を担当する

TP提携モデル ブランドセンターと運営センターを離し、部分の業務
内容がTPの方式で昆生に代理運営を任せる

全BOL提携モデル

C -BOL提携モデル
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どんなビジネスパートナーが昆生
と相性いいのか？

インターネット経営ルートに接触するのが難しい、
起業チームでインタネット経営をはじめ、規模が小
さい、損失しやすいーーBOL＋TPモデル

起業チームでインタネット経営をはじめ、規模が小
さい、損失しやすいーーBOL＋TPモデル

ブランドの創業者
が辞めたい

優秀なパートナーを探し、ブランドを継承して欲し
い、それに収益を得るーーM-BOLモデル

専門の授権ブラン
ド

ブランディングに専念し、専業のライセンスにしか
提携しないーーBOLモデル

线下品牌触网难

海外品牌中国打不
开

実体店からのブラ
ンド

海外ブランドが中
国市場を開けない
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連絡してください

昆生（福建）文化伝媒有限会社
代表者：呉承晓
住所：中国福建省福州市台江区富
力中心 B3 2611−12
連絡先：00ー86ー18060507588


